Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение высшего профессионального образования 

Московский государственный университет имени М.В. Ломоносова 

Факультет журналистики

УТВЕРЖДАЮ 

Декан факультета журналистики, академик РАО, проф. 

/____________ /____Е.Л.Вартанова 

«___» ________________2025 г. 

РАБОЧАЯ ПРОГРАММА МЕЖФАКУЛЬТЕТСКОГО КУРСА 

Наименование курса:

«Современный копирайтинг: как создавать тексты для средств массовой информации, соцсетей, рекламы и связей с общественностью»
Уровень высшего образования: бакалавриат, магистратура, специалитет
Форма обучения: Очная, очно-заочная
 Рабочая программа рассмотрена и одобрена на заседании Ученого совета факультета (протокол №__________,   ) 

Москва 2026
Рабочая программа курса разработана в соответствии с реализуемыми в МГУ основными профессиональными образовательными программами высшего образования, разработанными на основе самостоятельно установленных образовательных стандартов (ОС МГУ) по направлению «Журналистика».

1. Место курса в структуре ОПОП: относится к вариативной части ОПОП, является обязательным для освоения.

2.  Входные требования для освоения курса, предварительные условия. Приступая к изучению дисциплины, студенты должны иметь базовые знания по литературе и русскому языку; обладать навыками анализа и интерпретации публицистического и художественного текста. 

3. Планируемые результаты обучения по курсу

	Планируемые результаты обучения по курсу

	Знать:

теоретическо-методологические основы создания вербального и иконического текста, специфику вербального текста для различных медиа, специфику различных видов копи-райтинга (литературного, медийного, рекламного, делового, СЕО, PR-копирайтинга и рерайтинга), методы оценки качества текста, требования, предъявляемые к копирайтерам в условиях цифровизации;

	Уметь:

ориентироваться в современном рынке копирайтинга; верно оценивать потенциал текста для копирайтинга.

	Владеть:

навыками и инструментарием сбора и анализа исходных данных, создания вербального и креолизованного текста для различных медиа, оценки качества текста..



4. Объем дисциплины (модуля) 1 з. е., в том числе 24 академических часов на контактную работу обучающихся с преподавателем, 12 академических часов на самостоятельную работу обучающихся.

5. Содержание курса, структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на них количества академических часов и виды учебных занятий
	Наименование
и краткое содержание разделов   и   тем
	Всего (часы)
	В том числе

	
	
	Контактная работа (работа во
	Самостоятельная работа обучающегося


	дисциплины (модуля),
Форма промежуточной аттестации
по дисциплине (модулю)
	
	взаимодействии с преподавателем) Виды контактной работы, часы
	Виды работ
	Часы
	

	
	
	Занятия лекционн ого типа
	Всего  24
	
	Всего 12

	Тема 1.

Понятие копирайтинга
	
	Занятия лекционного типа
	 4
	2
	

	Тема 2.

Современный копирайтер
	
	Занятия лекционного типа
	 4
	2
	

	Тема 3.

Аудитория текста
	
	Занятия лекционного типа
	 4
	2
	

	Тема 4.

Понятие текста
	
	Занятия лекционного типа
	4
	2
	

	Тема 5.

Неконтролируемые факторы создания текста 
	
	Занятия лекционного типа
	4
	
	

	Тема 6.

Ошибки в использовании истории
	
	Занятия лекционного типа
	4
	
	

	
	
	
	
	
	

	Промежуточная аттестация: зачёт
	
	4

	Итого
	36
	24
	12


6. Фонд оценочных средств для оценивания результатов обучения по курсу.

· Типовые задания и иные материалы, необходимые для оценки результатов обучения
Вопросы к зачёту

1. Типы копирайтинга

2. Качества копирайтеров

3. Креативные стили

4. Взаимодействие аудитории и текста

5. «Портрет» аудитории

6. Вербальный и иконический текст

7. Креолизованный текст

8. Неконтролируемые факторы, влияющие на качество текста

9. Контролируемые факторы, влияющие на качество текста

10. Методы исследования информации для создания текста

11. Концептуализация замысла текста

12. Художественные приемы в тексте

13. Ритм текста

14. Место, форма и размер иллюстрации

15. Редактирование и корректура 

16. Тестирование текста

17. Текст для прессы

18. Текст для радио

19. Текст для телевидения

20. Текст для интернета

21. Литературный копирайтинг

22. Медиакопирайтинг

23. Рекламный копирайтинг

24. PR-копирайтинг

25. Деловой копирайтинг

26. СЕО-копирайтинг

27. Рерайтинг

28. Жанры различных типов копирайтинга

29. Функции ключевых слов в тексте

30. Рынок копирайтинга.

· Шкала и критерии оценивания

Зачтено / не  зачтено 

Критерии оценки: полнота раскрытия темы, корректность использования методов и представленных выводов, уместное использование терминологии, использование источников и литературы.

7. Ресурсное обеспечение:
Перечень основной и дополнительной учебной литературы
Основная литература:

1. Аграновский В. Вторая древнейшая. – М : Вагриус, 1999.

2. Аристотель. Поэтика. Риторика. – М. : Азбука, 2010.

3. Голдстайн Д., Крегер О. Творческая личность. – М. : МИФ, 2014.

4. Дуарте Н. Resonate. Захвати аудиторию своей яркой историей. –  М. : МИФ, 2012.

5. Дэвис Дж. Исследования в рекламной деятельности: теория и практика. – М. : Вильямс, 2003.

6. Закон «О рекламе».

7. Закон «О средствах массовой информации».

8. Ивин А. Логика для журналистов. –  М. : Аспект Пресс, 2002.

9. Каплунов Д. Контент, маркетинг и рок-н-ролл. – М. : МИФ, 2014.

10. Каптерев А. Мастерство презентации. –  М. : МИФ, 2012.

11. Котлер Ф. Основы маркетинга. Краткий курс. –  М. : Издательский дом "Вильямс", 2007.

12. Кот Д. Копирайтинг. Как не съесть собаку. Создаем тексты, которые продают. – СПБ. : Питер, 2012.

13. Кромптон А. Мастерская рекламного текста. – Тольятти : Довгань, 1995.

14. Макки Р. История на миллион долларов – М. : Альпина нон-фикшн, 2008.

15. Митта А. Кино между адом и раем – М. : АСТ, 2014.

16. Назайкин А. Современный копирайтинг. – М.Солон-пресс, 2021

17. Назайкин А. Медиарилейшнз на 100%. – М. : Альпина Паблишерз, 2010.

18. Огилви Д. Откровения рекламного агента. – М. : Эксмо, 2010.

19. Репьев А. Мудрый рекламодатель. – М. : Эксмо, 2008.

20. Симмонс А. Сторителлинг. –  М. : МИФ, 2013.

21. Харрис Р. Психология массовых коммуникаций. – СПб. : Прайм-Еврознак ; Нева; М. : Олма-Пресс, 2002.

22. Хопкинс К. Научная реклама. – М. : Эксмо, 2007.

23. Шугерман Д. Искусство создания рекламных посланий. – М. : Эксмо, 2010.

24. Эренбург И. Война. 1941 – 1945. – М. : АСТ, 2004.

Дополнительная литература.

1. Аренс У., Вейнголд М., Аренс К. Современная реклама. – М. : Эксмо, 2011.

2. Блэк С. Паблик Рилейшенз. Что это такое? – М. : Модино-пресс, 1990.

3. Беккет С. В ожидании Годо. – М. : Текст, 2010.

4. Боккаччо Дж. Декамерон. –  М. : Рипол классик, 2001.

5. Валгина Н. Теория текста. – М. : Логос, 2003 .

6. Гальперин И. Текст как объект лингвистического исследования. – М. : URSS, 2004.

7. Гиляровский В. Москва и москвичи. – М. : АСТ, 2014.

8. Ермак А. Команда, которую создал я. – М. : Альпина, 2008.

9. Каверин В. Два капитана. – М. : ЭКСМО, 2009.

10. Каплунов Д. Контент, маркетинг и рок-н-ролл. – М. : МИФ, 2013.

11. Книга тысячи и одной ночи. – М. : Эксмо, 2010.

12. Кольцов М. Восторг и ярость. – М. : Правда, 1990.

13. Крохина О., Полосина М., Рубель А., Сахно О., Селин Е., Ханина М. Первая книга SEO-копирайтера. – М. : Инфра-Инженерия, 2013.

14. Кутлалиев А., Попов А. Эффективность рекламы. – М. : Эксмо, 2006.

15. Паккард В. Тайные манипуляторы. – М. : Смысл, 2004.

16. Солганик Г. Стилистика текста. – М. : Флинта : Наука, 2005.

17. Тертычный А. Жанры периодической печати. –  М. : Аспект Пресс, 2000.

18. Тертычный А. Логическая культура журналиста. – М. : ВК, 2006.

19. Фельсер Г. Психология потребителей и реклама. – Харьков : Гуманитарный центр, 2009.

20. Форд Г. Моя жизнь, мои достижения. – М. : Астрель, 2012.

21. Фучик Ю. Репортаж с петлей на шее. – М. : Молодая гвардия, 1991.

22. Хармс Д. Малое собрание сочинений. – М. : Азбука, 2010.

23. Чехов А. Остров Сахалин. – М. : Азбука, 2012.

24. Шенерт В. Грядущая реклама. – М. : ИнтерЭксперт, 1999.

25. Якокка Ли. Карьера менеджера. – М. : Попурри, 2002.

8. Язык преподавания: русский

9. Преподаватель: д.ф.н. Назайкин А.Н.
