Вопросы к зачету: 
1. Журналистика в цифровой среде: профессионализм и любительство
2. Эволюция социальных медиа как платформы для журналистского контента (на выбор)
3. Развитие блогосферы как профессиональной площадки для журналистов
4. Текст в традиционной, онлайновой журналистике и в блогосфере. Различия и сходства.
5. Подготовка текстов для разных платформ: общее и специфичное
6. Язык читателей в социальных сетях, его особенности
7. Жанрово-тематическая структура блогосферы
8. Понятие о журналистском творчестве
9. Любительство и профессионализм как формы организации творческой деятельности
10. Понятие «сетка массовых коммуникаций»
11. Роль аудитории в медиакоммуникации
12. Виды коммуникации в цифровом пространстве
13. Трансформация текстовых жанров под влиянием интернета 
14. Отличия журналисткой информации от пользовательской
15. Текст как форма постижения журналистской профессии 
16. Создание особого типа авторских произведений (информационных продуктов) как компонента журналистской деятельности
17. Коммуникативные характеристики текстов
18. Характеристики сети и их влияние на текст
19. Современные научные концепции (синергетика, кибернетика, гелиобиология и др.) и их эвристическое значение для понимания природы журналистики
20. Техника создания контента в социальных сетях
21. Семь медийных платформ, создающих синергию: основные характеристики
22. Специфика информации в социальных сетях
23. Характеристика массовых информационных потоков в сети
24. Механизмы формирования массовых информационных потоков
25. Специфика журналистской профессии в условиях развития современного общества
26. Обязательные навыки для журналистов-авторов
27. Предмет отображения, жанрообразующие факторы
28. Специфика темы, идеи и структурно-композиционного решения журналистского материала
29. Общее и особенное в текстах для печатного, онлайн-издания, социальных сетей
30. Специфика текста в социальных сетях
31. Жанровое разнообразие журналистских текстов 
32. Специфика жанрово-тематической структуры социальных сетей
33. Текст в мультимедийном формате
34. Основы юзабилити в социальных сетях
35. Структура творческого процесса
36. Особенности стадии познания действительности в зависимости от видов познавательной деятельности
37. Новые темы и форматы подачи информации в социальных сетях
38. Вербальный текст, графика, инфографика, видео, аудио, анимация, фотография: основные понятия и их специфика
39. Авторское редактирование материала
40. Технологии создания авторских текстов
41. Виды форматов авторских текстов
42. Журналистское произведение как особый информационный продукт
43. Продвижение профессионального контента в социальной сети
44. Адаптация контента под запросы различных социальных сетей
45. Обратная связь: коммуникация с подписчиками
46. Особенности коммуникации в цифровой среде: язык и форматы взаимодействия
47. Освещение социально значимых тем в цифровой журналистике
48. Технологии фактчекинга в цифровой журналистике
49. Особенности сторителлинга в различных цифровых форматах
50. Этика журналиста в условиях цифровой коммуникации
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