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Рабочая программа курса разработана в соответствии с реализуемыми в МГУ основными профессиональными образовательными программами высшего образования, разработанными на основе самостоятельно установленных образовательных стандартов (ОС МГУ) по направлению «Журналистика».



1. Место курса в структуре ОПОП: относится к вариативной части ОПОП, является обязательным для освоения.
2.  Входные требования для освоения курса, предварительные условия. Приступая к изучению дисциплины, студенты должны иметь базовые знания по теории журналистики и медиакоммуникации
3. Планируемые результаты обучения по курсу

	Планируемые результаты обучения по курсу

	Знать:
– основные принципы формирования системы СМИ, включающей в себя различные форматы подачи информации;
– иметь представление о современном состоянии российской медиасистемы и жанрово-тематической структуре текстов; 
– отличительные черты различных типов, видов и профилей средств массовой информации, их базовые типологические признаки и типоформирующие факторы; 
– место и роль текста как основного формата подачи информации;
– практику реализации мультимедийного продукта, основой которого по-прежнему остается текст; 
– особенности формы и содержания подачи разного рода информации

	Уметь:
– анализировать тексты СМИ в контексте содержательной и типологической модели издания; 
– определять концепцию средства массовой информации; 
– профессионально разбираться в тематиках изданий; 
– ориентироваться в собранной информации, отличать журналистскую информацию от пользовательской;
– готовить материалы в жанрах и стилях заданного формата подачи информации; 
– анализировать и редактировать журналистские материалы;
– делать практические выводы в своей профессиональной деятельности, учитывая интересы издания или своего блога. 


	Владеть:
– навыками практического конструирования текста в зависимости от типа СМИ (медиапроекта), оценки эффективности полученных результатов и их возможной коррекции; 
– системным взглядом на процессы, происходящие в журналистике;
– навыками создания журналистского продукта – текста для конкретной платформы. 


4. Объем дисциплины (модуля) 1 з. е., в том числе 24 академических часа на контактную работу обучающихся с преподавателем, 12 академических часов на самостоятельную работу обучающихся.
5. Содержание курса, структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на них количества академических часов и виды учебных занятий

	Наименование	и краткое содержание разделов   и   тем
	Всего (часы)
	В том числе

	
	
	Контактная работа (работа во
	Самостоятельная работа обучающегося

	дисциплины (модуля),

Форма промежуточной аттестации	по дисциплине (модулю)
	
	взаимодействии с преподавателем) Виды контактной работы, часы
	Виды работ
	Часы
	

	
	
	Занятия лекционн ого типа
	Всего 24
	
	Всего 12

	Тема 1. 
Журналистский текст в традиционной и цифровой журналистике. Основные понятия
	
	Занятия лекционного типа
	2
	
	

	Тема 2. 
Коммуникация и информационные потоки в цифровой среде
	
	Занятия лекционного типа
	2
	
	

	Тема 3. 
Социальные сети как среда профессиональной коммуникации
	
	Занятия лекционного типа
	2
	
	4 

	Тема 4. 
Журналистский текст в цифровом пространстве: от сообщения к медиапродукту
	
	Занятия лекционного типа
	2
	
	

	Тема5. 
Экономика внимания и информационные риски
	
	Занятия лекционного типа
	[bookmark: _GoBack]4
	
	4

	Тема 6. 
Цифровые технологии и форматы медиаконтента
	
	Занятия лекционного типа
	4
	
	2

	Тема 7. 
Искусственный интеллект в работе с медиатекстом
	
	Занятия лекционного типа
	4
	
	

	Тема 8. 
Проверка информации и ответственность автора в процессе создания журналистского текста
	
	Занятия лекционного типа
	4
	
	

	Промежуточная аттестация: зачёт
	
	
2

	Итого
	36
	24
	12


6. Фонд оценочных средств для оценивания результатов обучения по курсу.
По завершении межфакультетского курса предполагается зачет. Результирующая оценка слагается из следующих составляющих:
•	посещение лекций и активное участие в практических занятиях;
•	подготовка проекта. Проект готовится студентом в течение всего периода обучения и оценивается ведущим преподавателем в конце семестра.

Виды проектов:
1.	Каждый должен выбрать событие из жизни своего факультета, которое для него значимо. Охарактеризовать его (сбор информации и анализ), дать ему оценку.
Технология создания журналистского продукта в виде концепта, который становится рабочим инструментом студента:
•	Первый этап: познавательная деятельность – сбор информации о событии:
•	Анализ собранной информации, обдумывание концепции, структуры текста и т.д;
•	Процесс создания текста, видео, аудио, мультимедийного продукта (варианты: интуитивный любительский подход, профессиональный, предлагающий обоснованную аргументацию, продуманную композицию, заголовок, лид, выводы и т.д.)
2.	Подготовить аналитический отчет по специфике контента социальной сети (на выбор);
3.	Подготовка профессионального текста для сайта СМИ и аккаунта в социальной сети; дать анализ коммуникативным характеристикам текста.

Вопросы к зачету: 
1. Журналистика в цифровой среде: профессионализм и любительство
2. Эволюция социальных медиа как платформы для журналистского контента (на выбор)
3. Развитие блогосферы как профессиональной площадки для журналистов
4. Текст в традиционной, онлайновой журналистике и в блогосфере. Различия и сходства.
5. Подготовка текстов для разных платформ: общее и специфичное
6. Язык читателей в социальных сетях, его особенности
7. Жанрово-тематическая структура блогосферы
8. Понятие о журналистском творчестве
9. Любительство и профессионализм как формы организации творческой деятельности
10. Понятие «сетка массовых коммуникаций»
11. Роль аудитории в медиакоммуникации
12. Виды коммуникации в цифровом пространстве
13. Трансформация текстовых жанров под влиянием интернета 
14. Отличия журналисткой информации от пользовательской
15. Текст как форма постижения журналистской профессии 
16. Создание особого типа авторских произведений (информационных продуктов) как компонента журналистской деятельности
17. Коммуникативные характеристики текстов
18. Характеристики сети и их влияние на текст
19. Современные научные концепции (синергетика, кибернетика, гелиобиология и др.) и их эвристическое значение для понимания природы журналистики
20. Техника создания контента в социальных сетях
21. Семь медийных платформ, создающих синергию: основные характеристики
22. Специфика информации в социальных сетях
23. Характеристика массовых информационных потоков в сети
24. Механизмы формирования массовых информационных потоков
25. Специфика журналистской профессии в условиях развития современного общества
26. Обязательные навыки для журналистов-авторов
27. Предмет отображения, жанрообразующие факторы
28. Специфика темы, идеи и структурно-композиционного решения журналистского материала
29. Общее и особенное в текстах для печатного, онлайн-издания, социальных сетей
30. Специфика текста в социальных сетях
31. Жанровое разнообразие журналистских текстов 
32. Специфика жанрово-тематической структуры социальных сетей
33. Текст в мультимедийном формате
34. Основы юзабилити в социальных сетях
35. Структура творческого процесса
36. Особенности стадии познания действительности в зависимости от видов познавательной деятельности
37. Новые темы и форматы подачи информации в социальных сетях
38. Вербальный текст, графика, инфографика, видео, аудио, анимация, фотография: основные понятия и их специфика
39. Авторское редактирование материала
40. Технологии создания авторских текстов
41. Виды форматов авторских текстов
42. Журналистское произведение как особый информационный продукт
43. Продвижение профессионального контента в социальной сети
44. Адаптация контента под запросы различных социальных сетей
45. Обратная связь: коммуникация с подписчиками
46. Особенности коммуникации в цифровой среде: язык и форматы взаимодействия
47. Освещение социально значимых тем в цифровой журналистике
48. Технологии фактчекинга в цифровой журналистике
49. Особенности сторителлинга в различных цифровых форматах
50. Этика журналиста в условиях цифровой коммуникации


· Шкала и критерии оценивания
Зачтено / не зачтено 
Критерии оценки: полнота раскрытия темы, корректность использования методов и представленных выводов, уместное использование терминологии, использование источников и литературы.
7. Ресурсное обеспечение:
В зависимости от навыков чтения лекций может использоваться Power Point (мультимедийный проектор, ноутбук). Для самостоятельной работы студентов вполне достаточно размещенных в интернете материалов.

Перечень основной и дополнительной учебной литературы
а) основная литература:
Вартанова Е.Л. Журналистика в условиях цифровой медиакоммуникационной среды: актуальные тенденции // журнал Меди@льманах, М.: НП «Партнерство фак. Журналистики», 2025. – № 5. С. 8–15.
Вартанова Е.Л., Дунас Д.В., Зверева Е.А. и др. Журналистика – Тамбов: Издательский дом «Державинский», 2025. – 248 с.
Гикис С.Н. Социальные сети как источник инфоповодов для российской журналистики // Вестник Московского университета. Серия 10. Журналистика. 2023. № 2. С. 73–90.
Коханова Л.А., Головко С.Б., Алексеева Т.С., Черешнева Ю.Е., Лукичев А.Е. Тренды журналистики: теория и практика – М.: Т8 Издательские технологии, 2021 - 200 с.
Коханова Л.А., Черешнева Ю.Е. Профессиональная деятельность современного журналиста: работа в социальных сетях: учеб.‐метод. пособие / – М.: АО "Т 8 Издательские технологии", 2025. – 172 с. (Библиотека журнала «Идеи и новации»).
Коханова Л.А., Зеленина Е.В., Алексеева Т.С., Черешнева Ю.Е., Алексеева Н.В. Профессиональная деятельность современного журналиста: работа с большими данными: учеб.‐метод. пособие / – М.: АО «Т 8 Издательские технологии», 2025. – 150 с. (Библиотека журнала «Идеи и новации»).
Работа журналиста в цифровой периодике: Учебник для студентов вузов / под ред. О.В. Смирновой. – 2-е изд., М.: Логос Пресс, 2025. – 258 с.
Современный медиаконтент: Актуальные практики и подходы к исследованию: К юбилею Т.И. Фроловой: Коллективная монография / Под общ. ред. Л.Г. Свитич, О.В. Смирновой – М.: Аспект Пресс Москва, 2025. – 240 с.
Смирнова О.В., Денисова Г.В., Эшкинина У.Ю. Медиаконтент в условиях цифровой гибридизации: подходы к построению комплексной типологии // журнал Филологические науки. Научные доклады высшей школы, М.: АЛМАВЕСТ, № 3. 2026. С. 96–104
Цифровые медиа. Учебник для вузов / Вартанова Е.Л., Нигматуллина и др. – Питер СПб, 2025. – 368 с.
б) дополнительная литература:
Вайнерчук Г. Лайкни меня! Экономика благодарности. М.: Альпина Паблишер, 2012.
Как новые медиа изменили журналистику. 2012–2016 / под науч. ред. С. Балмаевой, М. Лукиной. Екатеринбург, 2016.
Колесниченко А.В. Практическая журналистика: 25 мастер-классов. М.: Аспект Пресс, 2018. 
Колесниченко А.В. Техника и технология СМИ. Подготовка текстов. М.: Юрайт, 2017.
Колесниченко А.В. Основы журналистской деятельности: Учебное пособие для вузов. М.: Юрайт, 2018.
Коханова Л.А., Калмыков А.А. Интернет-журналистика: теоретические основы: Учебник для магистрантов и аспирантов. М.: Медиаакадемия, 2017.
Коханова Л.А., Калмыков А.А. Основы теории журналистики. М.: Юнити-Дана, 2009.
Мультимедийная журналистика / под. ред А. Г. Качкаевой, С. А. Шомовой. М., 2017.
Симакова С. И. Современная журналистика и социальные сети // Вестник Челябинского государственного университета. 2012. – № 5 (259). С. 125–129.
Тертычный А.А. Жанры периодической печати. 6-е изд., перераб. и доп. М.: Аспект Пресс, 2017.

8. Язык преподавания: русский
  9. Доктор филологических наук, профессор,
     Профессор кафедры цифровой журналистики              Коханова Л.А
