Темы для презентаций к зачету по курсу «Медиаманипулирование»

1. Информационная война: сущность и основные формы проявления.
2. Особенности осуществления информационных войн в Интернете.
3. Информационно-психологическое оружие как средство обеспечения защиты национальных интересов государства.
4. Теории медиаманипулирования.
5. Манипулирование в социальных сетях.
6. Влияние интернета на поведение и психику человека.
7. Влияние соцсетей на общение современного человека.
8. Брачные аферисты в социальных сетях.
9. Интернет-зависимость.
10. Сущность клипового мышления.
11. Социально-психологические методы изучения влияния на аудиторию.
12. Защитные механизмы психики при просмотре телевизионных передач.
13. Воздействие СМИ на межгрупповые отношения. 
14. Воздействие СМИ на общественные и политические процессы.
15. Использование СМИ в маркетинге и бизнесе.
16. Социально-психологические механизмы убеждения и внушения в процессе массовой коммуникации.
17. Пропаганда алкоголизма в массовой культуре.
18. Психологические приемы влияния на партнера.
19. Образ «плохого парня» как лейтмотив в кинематографе.
20. Абьюз в современном кинематографе.
21. [bookmark: _GoBack]Использование трагического треугольника Карпмана в современном кинематографе.
22. Вербальные приемы внушения и убеждения.
23. Техника и технология эффективного коммуникационного убеждения и внушения.
24. Типы манипуляторов.
25. Сериалы про убийц и продвижение «культа смерти».
26. Эстетизация смерти и насилия на экране.
27. Влияние просмотра фильмов ужасов на психику молодого человека.
28. Техники противостояния манипулированию.
29. Манипулирование на примере героев фильмов / мультфильмов.
30. Конфликтное поведение на примере героев фильмов / мультфильмов.
31. Стереотипы на примере героев фильмов / мультфильмов.
32. Ложь на примере героев фильмов / мультфильмов.
33. Сравнение героев советских и современных российских на примере героев фильмов / мультфильмов/документальных фильмов.
34. Антигерои, которых мы любим на примере героев фильмов / мультфильмов.
35.  Невербальные приемы внушения и убеждения.
36. Переговоры как вид делового общения.
37. Искажение социальных ролей мужчин и женщин в кинематографе.
38. Тактические приемы психологического айкидо.
39. Социальная роль и предназначение слухов.
40. Психология толпы и ее характеристики. 
41. Механизмы стихийного поведения.
42. Телевидение как средство манипулирования.
43. Психологические эффекты телевидения.
44. Основные черты информационной войны.
45. Мета-модель нейролингвистического программирования.
46. Общая модель гипнотической работы Милтона Эриксона.
47. Способы манипулирования общественным сознанием с помощью телевидения.
48. Информационный пузырь.
49. Фейк новости.
50. Сатира в рекламе.
51. Основные типы психопатов Роберта Хаэра.
52. Техники нейролингвистического программирования: формат, процесс или паттерн. 
53. Гендерный подход в киноиндустрии (мужские и женские фильмы).
54. Психопатология на примере героев фильмов / мультфильмов.
55. Агрессивность на примере героев фильмов / мультфильмов.
56. Психология детского телевидения.
57. Гендерный подход в рекламе.
58. Влияние СМИ на личность подростка.
59. Телевидение как фактор формирования искаженной картины мира у детской аудитории.
60. Правда и ложь в экранной культуре.
61. Интернет и деформация личности.
62. Психологические и педагогические проблемы публичной речи.
63. Красноречие оратора истинное или ложное.
64. Индивидуально-специфическое влияние и функционально-ролевое влияние.
65.  Использование манипулятивных техник в деловом общении.
66. Психологическое влияние как воздействие на состояние, мысли, чувства и действия другого человека с помощью исключительно психологических средств, с предоставлением ему права и времени отвечать на это воздействие. 
67. Противостояние чужому влиянию, инициатор влияния, адресат влияния, открытое и скрытое психологическое взаимодействие.
68. Непсихологические средства влияния. 
69. Варварское психологическое влияние.
70. Виды психологического противостояния влиянию: контраргументация, психологическая самооборона, информационный диалог, конструктивная критика, конфронтация, энергетическая мобилизация, творчество, уклонение, отказ. 
71. Особенности влияния в трех различных средах взаимодействия: межличностной сфере, специально создаваемой среде убеждения и в СМИ.
72. Основные подходы к пониманию термина «манипуляция» в отечественной и зарубежной психологии. 
73. Признаки манипуляции по Е.Л. Доценко.
74. Манипулятивные технологии: целенаправленное преобразование информации; сокрытие воздействия; средства принуждения; мишени воздействия; роботизация.
75. Способности манипулятора; лесть, комплименты, похвала, награда; обращение к мужским и женским достоинствам; запугивание и шантаж; «торжество справедливости; воздействие жалостью на нашу доброту; прессинг виной; разжигание интереса и любопытства; давление на самолюбие; игра в болезнь. 
76. Внешние поведенческие проявления психологической защиты: нетерпеливость, двигательное возбуждение, деструктивность, апатия, фантазирование о желаемом, отвлекающие грезы, стереотипные формы поведения, регрессия.
77. Понятие защиты по А.У. Харашу: ролевая самоподача, псевдораскрытие, ненормативная защита и их назначение – защита самооценки от влияния партнеров по общению.
78. Проблема распознавания угрозы манипулятивного вторжения. 
79. Представления о тренинге влияния и противостояния вниманию по Е. Сидоренко.
80. Свободная тема в рамках курса.

Требования к выполнению презентации.
        Презентация должна включать в себя не менее 15 слайдов, из них не менее 8 иллюстративных материалов (рисунки, фото). К презентации прилагается сопроводительный текст. Презентация должна продемонстрировать Ваше умение кратко и емко изложить идеи, а комментарии - пояснить тезисы, объяснить, что и почему Вы считаете нужным сказать по теме презентации. Заключительный слайд должен содержать библиографический список и/или список Интернет-ресурсов, на которые Вы опирались. Презентация должна быть выполнена в PowerPoint на белом фоне, текст черным цветом.

