Л. А. Коханова

Межфакультетский курс «Подготовка текстов для социальных сетей»
Вопросы к зачету:
1. Понятие о журналистском творчестве

2. Любительство и профессионализм как формы организации творческой деятельности
3. Текст как форма постижения журналистской профессии 
4. Мастерство как основная ступень в развитии профессионала-журналиста
5. Создание особого типа авторских произведений (информационных продуктов) как компонента журналистской деятельности
6. Коммуникативные характеристики текстов
7. Характеристики сети и их влияние на текст
8. Техника создания контента в социальных сетях
9. 7 медийных платформ, создающих синергию: основные характеристики

10.  Сервисы внутренней статистики: анализ контента
11.  Специфика информации в социальных сетях
12.  Характеристика массовых информационных потоков в социальных сетях
13.  Механизмы формирования массовых информационных потоков
14.  Журналистика как универсальная информационно-креативная система
15.  Специфика журналистской профессии в условиях развития современного общества
16.  Обязательные навыки для журналистов-авторов
17.  Специфика темы, идеи и структурно-композиционного решения журналистского материала
18.  Общее и особенное в текстах для печатного, онлайн-издания, социальных сетей
19.  Специфика текста в социальных сетях
20.  Жанровое разнообразие текстов в социальных сетях

21.  Трансформация текстовых жанров под влиянием интернета

22.  Специфика жанрово-тематической структуры социальных сетей
23.  Текст в мультимедийном формате
24.  Основы юзабилити в социальных сетях

25.  Структура творческого процесса
26.  Особенности стадии познания действительности в зависимости от видов познавательной деятельности
27.  Особенности текста в контексте информационно-коммуникативной парадигмы развития медиа
28.  Новые темы и форматы подачи информации в социальных сетях
29.  Вербальный текст, графика, инфографика, видео, аудио, анимация, фотография: основные понятия и их специфика в социальных сетях

30.  Авторское редактирование материала
31.  Технологии создания авторских текстов
32.  Виды форматов авторских текстов

33.  Журналистское произведение как особый информационный продукт
34.  Продвижение профессионального контента в социальной сети

35.  Адаптация контента под запросы различных социальных сетей
36.  Обратная связь: коммуникация с подписчиками
37.  Язык читателей: специфика диалоговых форматов текста
38.  Ссылочная политика в социальных сетях

39.  Роль создания сообществ по теме в социальной сети
40.  Стадии создания журналистского текста в социальных сетях.  
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