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Аннотация
Курс рассчитан на знакомство и расширение знания студентов с журналистским творчеством как профессиональной деятельностью, которая сегодня находит применение в социальных сетях. Именно в виртуальном пространстве сошлись любительство и профессионализм как формы организации творческой деятельности. Они различаются разной степенью обученности, умелости и мастерства, которые рассматриваются как основные ступени в развитии профессионала и доведения любителя до профессионала, если он постоянно присутствует в сетевом пространстве. Задача курса - иметь представление об основных принципах формирования системы СМИ, включающей в себя различные форматы, особенности формы и содержания подачи информации и применение навыков создания журналистского продукта – текста для конкретной платформы. Изучая специфику функционирования социальных сетей, студенты одновременно осваивают методы журналистского творчества и жанрово-тематическую структуру средств массовой информации, представленных в социальных сетях. В рамках практической части участники межфакультетского курса изучают контент социальных сетей, основные виды текстов, их специфику в зависимости от платформы, на которой он размещается, трансформации его в новые форматы, представленные мультимедийным продуктом, а также технологию создания текста с учетом его коммуникативных характеристик, практику реализации и продвижения информационного мультимедийного продукта, основой которого по-прежнему остается текст. В процессе работы студенты готовят индивидуальные и групповые проекты. Форма отчетности – зачет.
1. Цели освоения дисциплины

Целями освоения дисциплины «Подготовка текстов для социальных сетей» являются расширение знания студентов о журналистском творчестве как профессиональной деятельности; знакомство с понятиями о творчестве как высшей форме труда и специализированными понятиями; формирование у студентов понимания специфики подготовки текста для социальных сетей (создание информационного повода, влияние на повестку дня, формируемую пользовательским контентом, лидерство в сети с учетом коммуникативных характеристик).
Основная цель преподавания данного учебного курса достигается при условии формирования и развития научного мышления студента, а также умения систематизации знаний, которые необходимы при подготовке текста вне зависимости от платформы его размещения. Данный курс позволит студентам стать журналистами, освоившими технологию создания текста для социальных сетей, организовывать свою работу, где каждый сам себе и автор, и редактор, и менеджер, и smm-специалист, продвигающий свой информационный продукт. 
2. Место дисциплины в структуре ООП 

Межфакультетский курс «Подготовка текстов для социальных сетей» относится к вариативной части ООП. Материал курса встраивается в систему знаний по теории журналистики и медиакоммуникациям.
3. Требования к результатам освоения дисциплины

В результате освоения дисциплины студент должен: 

Знать: 

– основные принципы формирования системы СМИ, включающей в себя различные форматы, особенности формы и содержания подачи информации;

– иметь представление о современном состоянии российской медиасистемы и жанрово-тематической структуре текстов; 

– место и роль текста как основного формата подачи информации;
– практику реализации мультимедийного продукта, основой которого по-прежнему остается текст; 
– основные пути реализации журналистской деятельности в освещении разных сфер жизнедеятельности общества.

Уметь: 

– анализировать тексты СМИ в контексте содержательной и типологической модели издания; 

– определять концепцию средства массовой информации; 

– профессионально разбираться в тематиках изданий; 

– ориентироваться в собранной информации;

– готовить материалы в жанрах и стилях заданного формата подачи информации; 
– анализировать и редактировать журналистские материалы с учетом их коммуникативных характеристик;
– делать практические выводы в своей профессиональной деятельности, учитывая интересы медиа. 
Владеть: 

– навыками практического конструирования текста в зависимости от типа СМИ (медиапроекта), оценки эффективности полученных результатов и их возможной коррекции; 

– системным взглядом на процессы, происходящие в журналистике и, в частности, в социальных сетях;

– навыками создания журналистского продукта – текста для конкретной платформы. 
4. Структура и содержание дисциплины 

Общая трудоемкость дисциплины «Подготовка текстов для социальных сетей» составляет 1 зачетную единицу (36 часов). Из них: 24 часа – аудиторная нагрузка, 12 часов – самостоятельная работа студентов.
4.1. Структура дисциплины

	№

п/п
	Раздел

дисциплины
	Неделя семестра
	Виды учебной работы, включая самостоятельную работу студента и трудоемкость (в часах)
	Формы текущего контроля (по неделям семестра) и
промежуточной аттестации

	
	
	
	Аудиторные занятия
	СРС

	

	1
	Журналистское творчество как профессиональная деятельность  
	1,2
	4
	
	
	Подготовка зачетного проекта



	2
	Любительство и профессионализм как формы организации творческой деятельности  
	3,4
	4
	
	
	

	3
	Работа журналиста в социальных сетях: создание контента
	5,6
	
	
	4
	

	4
	Характеристика массовых информационных потоков в социальных сетях. 
	7,8
	4
	
	
	

	5
	Состав профессиональных обязанностей журналиста 
	9,

10
	2
	
	4
	

	6
	Журналистское произведение как особый информационный продукт. 
  
	11,

12
	4
	
	2
	

	7
	Способ творческой деятельности журналиста в сети.  
	13


	2
	
	2
	

	8
	Стадии создания журналистского текста в социальных сетях.    
	14,15


	4
	
	
	Зачет 


4.2. Содержание разделов дисциплины

	№ п/п
	Наименование раздела дисциплины
	Содержание раздела

	1
	Журналистское творчество как профессиональная деятельность 
	Понятие о творчестве. Творчество как высшая форма труда. Зарождение специализированного характера творчества. Реализация его в условиях деятельности в социальных сетях.

	2
	Любительство и профессионализм как формы организации творческой деятельности
	Форматы постижения вида деятельности: обученность, умелость и мастерство как основные ступени в развитии профессионала-журналиста. Соотношение этих уровней с любительством, способствующие его становлению как профессионала. Текст как форма постижения журналистской профессии. Трансформация текстовых жанров под влиянием интернета. 

	3
	Работа журналиста в социальных сетях: создание контента 
	Соцсети как обязательный инструмент в работе журналиста. Создание особого типа авторских произведений (информационных продуктов) как компонента журналистской деятельности. Коммуникативные характеристики текстов. Характеристики сети: интерактивность, оперативность, гипертекстуальность, их влияние на текст. Техника создания контента в социальных сетях. 7 медийных платформ, создающих синергию: вербальный текст, графика, инфографика, видео, аудио, анимация, фотография. Сервисы внутренней статистики: анализ динамики подписчиков – изменение подписок и отписок (как контент удерживает подписчиков в сообществе); вовлеченность (на основе охвата, лайков и комментариев) - как аудитория реагирует на различный контент. 

	4
	Характеристика массовых информационных потоков в социальных сетях 
	Основная технология эпохи – цифровой метод передачи информации. Специфика информации в социальных сетях. Механизмы формирования массовых информационных потоков как совокупность факторов, определяющих соотношение индивидуального и коллективного начал в профессиональной деятельности журналиста, профессионального и любительского подходов в процессе создания текста.  

	5
	Состав профессиональных обязанностей журналиста 
	Журналистика как универсальная информационно-креативная система. Специфика журналистской профессии в условиях развития современного общества. Обязательные навыки для журналистов-авторов. Предмет отображения – проблематика выступлений социальных сетей.

	6
	Журналистское произведение как особый информационный продукт 
	Специфика темы, идеи и структурно-композиционного решения журналистского материала. Общее и особенное в текстах для печатного, онлайн-издания, а также для социальных сетей. Специфика текста в социальных сетях. Основные жанры. Специфика жанрово-тематической структуры социальных сетей. Текст в мультимедийном формате. Основы юзабилити.

	7
	Способ творческой деятельности журналиста в сети 
	Структура творческого процесса. Особенности стадии познания действительности в зависимости от видов познавательной деятельности (ознакомление, исследование и расследование). 

	8
	Стадии создания журналистского текста в социальных сетях  
	Особенности текста в контексте информационно-коммуникативной парадигмы развития медиа. Контент-анализ текстов. Новые темы и форматы подачи информации в социальных сетях: формирование конкретного замысла, конкретизация и реализация замысла, авторское редактирование материала. Технологии создания авторских текстов. Виды форматов: информационные, аналитические, диалоговые. Продвижение. Адаптация (специальное редактирование и оформление) контента под различные запросы различных социальных сетей. Обратная связь: коммуникация с подписчиками. Язык читателей. Эмоции за скобками. Ссылочная политика. Репосты. Создание сообществ по теме.


5. Рекомендуемые образовательные технологии

Основной способ представления материала дисциплины – лекционный. Возможно проведение практических занятий по освоению методики подготовки текстов и непосредственно по их публикации в социальных сетях. 
6. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы студентов. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости, промежуточной аттестации по итогам освоения дисциплины.

По завершении межфакультетского курса предполагается зачет. Результирующая оценка слагается из следующих составляющих:

· посещение лекций и активное участие в практических занятиях;

· подготовка проекта. Проект готовится студентом в течение всего периода обучения и оценивается ведущим преподавателем в конце семестра. 

Темы проектов: 

Журналистика сети: профессионализм и любительство;
Специфика контента социальной сети (на выбор);
Авторский профессиональный текст в социальной сети; 
Текст в традиционной, онлайновой журналистике, в социальной сети;
Подготовка текстов для разных платформ: общее и специфичное;
Язык читателей в социальных сетях, его особенности;
Жанрово-тематическая структура блогосферы;
Коммуникативные характеристики текста в социальной сети.

Вопросы к зачету:
1. Понятие о журналистском творчестве

2. Любительство и профессионализм как формы организации творческой деятельности
3. Текст как форма постижения журналистской профессии 
4. Мастерство как основная ступень в развитии профессионала-журналиста
5. Создание особого типа авторских произведений (информационных продуктов) как компонента журналистской деятельности
6. Коммуникативные характеристики текстов
7. Характеристики сети и их влияние на текст
8. Техника создания контента в социальных сетях
9. 7 медийных платформ, создающих синергию: основные характеристики

10.  Сервисы внутренней статистики: анализ контента

11.  Специфика информации в социальных сетях
12.  Характеристика массовых информационных потоков в социальных сетях
13.  Механизмы формирования массовых информационных потоков
14.  Журналистика как универсальная информационно-креативная система
15.  Специфика журналистской профессии в условиях развития современного общества
16.  Обязательные навыки для журналистов-авторов
17.  Специфика темы, идеи и структурно-композиционного решения журналистского материала
18.  Общее и особенное в текстах для печатного, онлайн-издания, социальных сетей
19.  Специфика текста в социальных сетях
20.  Жанровое разнообразие текстов в социальных сетях

21.  Трансформация текстовых жанров под влиянием интернета

22.  Специфика жанрово-тематической структуры социальных сетей
23.  Текст в мультимедийном формате
24.  Основы юзабилити в социальных сетях

25.  Структура творческого процесса
26.  Особенности стадии познания действительности в зависимости от видов познавательной деятельности
27.  Особенности текста в контексте информационно-коммуникативной парадигмы развития медиа
28.  Новые темы и форматы подачи информации в социальных сетях
29.  Вербальный текст, графика, инфографика, видео, аудио, анимация, фотография: основные понятия и их специфика в социальных сетях

30.  Авторское редактирование материала
31.  Технологии создания авторских текстов
32.  Виды форматов авторских текстов

33.  Журналистское произведение как особый информационный продукт
34.  Продвижение профессионального контента в социальной сети

35.  Адаптация контента под запросы различных социальных сетей
36.  Обратная связь: коммуникация с подписчиками
37.  Язык читателей: специфика диалоговых форматов текста

38.  Ссылочная политика в социальных сетях

39.  Роль создания сообществ по теме в социальной сети

40.  Стадии создания журналистского текста в социальных сетях.  
7. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

Основная литература:
1. Коханова Л.А., Головко С.Б., Алексеева Т.С., Черешнева Ю.Е., Лукичев А.Е. Тренды журналистики: теория и практика – М.: Т8 Издательские технологии, 2021 - 200 с.

2. Ланье, Джарон. 10 аргументов удалить все свои аккаунты в социальных сетях / Перевод с англ. Ю. Воронович. М.: Эксмо, 2019. 192 с.

3. Волкоморов В.А. Актуальные медиатизированные коммуникативные практики российского цифрового поколения - Известия Уральского федерального университета. Сер. 1, Проблемы образования, науки и культуры, 2020.
Дополнительная литература:

1. Как новые медиа изменили журналистику. 2012-2016 / под науч. ред. С. Балмаевой и М. Лукиной. - Екатеринбург, 2016.

2. Колесниченко А. В. Техника и технология СМИ. Подготовка текстов. – М.: Юрайт, 2017.

3. Колесниченко А. В. Практическая журналистика: 25 мастер-классов. М.: Аспект Пресс, 2018. 
4. Колесниченко А.В. Основы журналистской деятельности. Учебное пособие для вузов. – М.: Юрайт, 2018.
5. Коханова Л. А., Калмыков А. А. Интернет-журналистика: теоретические основы. Учебник для магистрантов и аспирантов. М.: Медиаакадемия, 2017.
6. Коханова Л. А., Калмыков А. А. Основы теории журналистики. М.: Изд-во ЮНИТИ-ДАНА, 2009.
7. Тертычный А. А. Жанры периодической печати. 6-е, перераб. и доп. издание. – М.: Аспект Пресс, 2017.
8. Материально-техническое обеспечение дисциплины 
В зависимости от навыков чтения лекций может использоваться Power Point (мультимедийный проектор, ноутбук). Для самостоятельной работы студентов вполне достаточно размещенных в интернете материалов.

Разработчики:
Факультет журналистики МГУ
профессор 
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