Факультет  иностранных языков и регионоведения
Межфакультетский курс

«Маркетинговая лингвистика»
Список вопросов к зачету
1. Укажите векторы развития методологии исследований маркетинговой коммуникации. 

2. Назовите отличительные парадигмальные характеристики современной лингвистики.

3. В чем суть интегративного подхода к исследованию факторов, влияющих на эффективность маркетинговой коммуникации?

4. Что такое интегрированные маркетинговые коммуникации? Каково соотношение интегрированных маркетинговых коммуникаций и интегрированных бренд-коммуникаций?

5. Укажите виды и формы коммуникации в сфере интегрированных маркетинговых коммуникаций.

6. Что такое дискурс активного воздействия?

7. Каковы критерии типологизации маркетингового дискурса?

8. Что такое продвигающие тексты? Каковы их особенности и функции?

9. Укажите основные типы маркетинговых текстов. 

10. Укажите критерии и принципы типологизации рекламных текстов.

11. Типы речевого воздействия. Средства речевого воздействия в сфере маркетинга.

12. Особенности коммуникативного воздействия в маркетинге и рекламе.

13. Жанровая типология PR-текстов.

14. Структурно-композиционные особенности рекламных текстов.

15. Лингвокреативность в маркетинговой коммуникации.

16. Фонетические средства языковой экспрессии в маркетинговой коммуникации.

17. Лексико-семантические особенности рекламных текстов.

18. Синтаксические средства речевого воздействия в маркетинговом дискурсе.

19. Прецедентные феномены в маркетинговом дискурсе.

20. Влияние продвигающих текстов на языковую норму.

21. Переводоведческий аспект изучения маркетингового дискурса.

22. Соотношение метаязыка маркетинговой лингвистики и терминологии маркетинга.

23. Лингвостилистические особенности корпоративных сайтов.

24. Продвигающие тексты в сфере науки.

25. Продвигающие тексты в сфере образования.

