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Предложенный курс предлагает изложение технологии управления информационным потомком. Раскрывается метод, научной обоснование, излагается теория вопроса и разбор многочисленных кейсов. Курс авторский, описанная на реальный опыт работы с такими компаниями как Роскосмос, нефтяной и банковский сегмент, высокотехнологичные компании, госструктуры. Раскрываются особенности таких видов коммуникаций как PR, IR, GR

Тематический план


	№
	Тема
	Неделя
	

	1
	Что такое PR? Суть понятия, его история, современное        понимание термина
	1-я
	Лекция 2 ч.

	2
	PR, реклама, маркетинг и потребности. Управление имиджем.  
	2-я
	Лекция 2 ч.

	3
	PR и политтехнология. Суть и роль общественного мнения. Задачи, решаемые PR
	3-я
	Лекция 2 ч.

	4
	PR-кампания и ее целеполагание, целевая аудитория, ключевое сообщение, ключевой имидж.
Что такое информационный поток?
	6-я
	Лекция 4 ч.

	5
	Виды общественной коммуникации 

	8-я
	Лекция 2 ч.

	6
	Положение о пресс-службе (на примере Пресс-службы Президента РФ)
	9-я
	Лекция 2 ч.

	7
	Понятие коммуникационной стратегии.
	
	Лекция 2 ч.

	8
	Анализ специфики каждого из коммуникационного канала: ТВ, газеты, радио, Интернет.
	
	[bookmark: _GoBack]Лекция 4 ч.

	9
	Подготовка PR-мероприятий Команда PR- специалистов: кто есть кто
	15-я
	Лекция 2 ч.

	10
	Внутрикорпоративный PR
	17-я
	Лекция 2 ч.

	11
	Типичные ошибки в понимании сути и задач PR и управления информационным потоком
	18-я
	Лекция 2 ч.

	12
	Зачет
	
	2 ч.
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б) дополнительная литература:

Бодрийяр Ж. Общество потребления. Его мифы и структуры. М.: Культурная революция, Республика, 2006. 269 с.
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в) программное обеспечение и Интернет-ресурсы:
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Профессиональный PR-портал Sovetnik.ru
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