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  Дистанционные задания  МФК: курс «Социология выборов»   (№1553)
Задание  №2:   Лекция по теме курса «Избирательная кампания как политический  проект».
25.03.2020г. 
                           Тема 4. Избирательная кампания как политический проект
Содержание темы:
Понятие избирательной кампании в широком и в узком смысле. Избирательная кампания как структурный элемент избирательной системы. Юридические,  организационные,  технологические  и  политико-управленческие функции  и  задачи избирательной кампании как  политико-управленческого проекта.
Создание «избирательной машины»  как необходимое условие организации и проведения эффективной избирательной кампании. Понятие «команда кандидата» и характер ее субъектности.  Типовая модель организационной структуры избирательной кампании кандидата в органы власти.  Различные подходы к формированию  наиболее эффективной структуры команды. Формальные и неформальные структуры организации избирательной кампании. Функции ее структурных элементов. Содержание основных этапов подготовки,  организации  и  проведения эффективной избирательной кампании. Избирательная кампания как специфическая политико-управленческая организация,  осуществляющая управление электоральными процессами и вид политического менеджмента.

Основные вопросы темы:
1.	Понятие избирательной кампании в широком и в узком смысле. 
2.	Структура, функции и задачи избирательной кампании как политико-управленческого проекта.
3.	Основные этапы подготовки, организации и проведения эффективной избирательной кампании.
4.	Понятие «команды кандидата» и характер ее  субъектности  в избирательном процессе.
5.	Типовая модель организационной структуры команды кандидата, функции ее структурных элементов.
6.	Избирательная кампания как специфическая политико-управленческая организация, осуществляющая управление электоральными процессами и вид политического менеджмента.

1. Понятие избирательной кампании в широком и в узком смысле. 
· Понятие избирательной кампании в широком и в узком смысле.
· Избирательная кампания  как структурный  элемент  избирательной системы.
· Избирательная кампания как структурный элемент политического процесса. Соотношение понятий  «Политическая кампания», «Избирательная кампания», «Политический менеджмент».

2.Структура, функции и задачи избирательной кампании как политико-управленческого проекта.
Структурные элементы:
· Юридические:  функции и задачи;
· Организационные: функции и задачи;
· Организационно-управленческие: функции и задачи;
· Технологические: функции и задачи;
· Политико-управленческие: функции и задачи.
3. Основные этапы подготовки, организации и проведения эффективной избирательной кампании.
	Основные этапы и их содержание:
· Предварительный этап:   основные цели, содержание и особенности;
· Подготовительный этап: основные цели и содержание;
· Этап предвыборной борьбы: структура, цели и содержание;
· День голосования и подведение итогов выборов.

4. Понятие «команда кандидата» и характер ее субъектности в организации и проведении избирательной кампании.
· Понятие «команда кандидата: различные подходы к формированию команды кандидата;
· Факторы, влияющие на  формирования  команды кандидата;
· Формальные и неформальные структуры  команды кандидата; функции ее структурных элементов;
· Характер субъектности команды кандидата в избирательном процессе: факторы, определяющие  ее управленческий потенциал избирательным  процессом.

5. Типовая модель организационной структуры  команды кандидата: функции ее структурных элементов.
	Технологии формирования организационно-управленческой структуры избирательной кампании
· Факторы, определяющие структуру управленческой организации избирательной кампанией;
· Типовая модель управленческой организации  избирательной кампанией  и ее персональный  функционал. 
· Зоны риска в формировании управленческих организаций избирательных кампаний.
6. Избирательная кампания как специфическая политико-управленческая организация, осуществляющая управление электоральными процессами и вид политического менеджмента
· Избирательная кампания как особый вид политико-управленческих отношений, управленческая организация, предметная область политического менеджмента.
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