
Ваша фамилия, имя и отчество, факультет


Тест по МФК  
«Рекламные коммуникации на телевидении и в Интернете»
Выбирайте только один ответ, но правильный!!!
Ответы высылайте на адрес: shgg@yandex.ru 
 

1. Какой из медиаканалов больше всего зарабатывает на рекламе?
* Телевидение
* Журналы
* Интернет
* Радио

2. Рекламный процесс – это…
* обращение заинтересованного лица (фирмы) к своему сегменту потребителей через СМИ  и  лругие каналы рекламного воздействия с целью привлечения внимания к предлагаемому товару или услуге
* производство рекламных продуктов
* деятельность специалистов по созданию рекламы
* восприятие рекламы потребителем

3. Что из перечисленного ниже не является невербальной коммуникацией?
* Взгляд
* Текст
* Позы
* Жесты

4. Какие характеристики важно знать для понимания аудитории рекламного послания?
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

5. Назовите основных участников современного рекламного процесса. ____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

6. Какие из перечисленных ниже услуг предлагает своим клиентам рекламное агентство полного цикла?
* комплекс рекламных услуг от разработки основной идеи, производства рекламного продукта до размещения рекламы в СМИ и отслеживания ее эффективности
* размещение рекламы в СМИ
* разработку оригинал-макета
* подготовку сценариев для аудио- и видеорекламы

7.   Основное  значение рекламы для медиабизнеса:
* наполнение содержания
* информация через СМИ о рынке
* финансовый источник
* представление производителей товаров и услуг

8. Что такое медийная комиссия? _______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

9.   Какая из перечисленных ниже компаний занимается продажей национального телеэфира?
* ТВ-реклама
* НТВ-реклама
* Видео Интернешнл
* Национальный рекламный альянс

10. Прайм тайм – это
* наиболее удобное с точки зрения охвата аудитории время для размещения рекламы по радио и телевидению
* выгодное время года для рекламирования отдельных видов товаров и услуг
* выгодное время на рынке для вывода нового товара
* выгодное положение фирмы на рынке по сравнению с конкурентами

11. Кто является основным измерителем аудитории ТВ,  и какие параметры аудитории измеряются?
* Mediascope
* Российское отделение GfK
* TNS
* ВЦИОМ

12. Какой процент рекламы от суточного объема вещания на телевидении?
* 35 процентов
* 25 процентов
* 20 процентов
* 15 процентов

13. Как формируется цена на контекстную рекламу в Интернете?
* за показ
* за переход на сайт рекламодателя
* фиксированная цена за 10 дней размещения
* в зависимости от популярности сайта, на котором размещена реклама

14. Рейтинг – это
* популярность телеканала
* количество зрителей телеканала по отношению к конкурентам
* величина аудитории 
* процент аудитории от численности населения


15.  Основной способ рекламных продаж на федеральных ТВ-каналах
* продажа по минутному прайс-листу
* продажа по секундному прайс-листу
* продажа по рейтингам
* продажа с учетом доли

16. Что такое Big-TV – рейтинг? _______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

17. Чем отличаются друг от друга рейтинговые и мониторинговые исследования медиарекламного рынка?________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

18.  Назовите основные формы телевизионной рекламы____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

19. Кто из перечисленных ниже легальных видеосервисов больше всего зарабатывает на рекламе?
* социальные сети
* онлайн-кинотеатры
* телеканалы
* агрегаторы

20.  Назовите основные источники доходов онлайн-кинотеатров____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

21. RTB, или real-time-bidding. Что это такое?______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
